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М.Видео-Эльдорадо фиксирует рост продаж наушников на 38% в I 
полугодии 2024 года 

 
25 июля 2024 года 
  

Группа М.Видео-Эльдорадо, ведущая российская компания в сфере электронной коммерции и 

розничной торговли электроникой и бытовой техникой (МосБиржа: MVID), проанализировала статистику 

продаж наушников на рынке России. По данным первых 6 месяцев 2024 года рост продаж 

составил +38% в денежном и +22% в количественном выражении по сравнению с аналогичным 

периодом прошлого года. 

 

 

Всего за первое полугодие 2024 года россияне купили 17,5 млн умных колонок на общую сумму 39,7 

млрд рублей. Средняя цена за наушники в России составила 2,3 тыс. рублей. 

 

Наибольшей популярностью в денежном и штучном выражении у потребителей пользуются устройства 

брендов Apple, JBL, Huawei и Samsung. 

 

Руководитель департамента «Телеком и Гаджеты» Группы М.Видео-Эльдорадо Екатерина 

Иксанова 

 

«Рынок наушников в России продолжает расти. Это обусловлено тем, что пользователи стали более 

мобильными – они всё чаще потребляют контент в дороге, на пробежке, в течение прогулки без 

привязки к определенному месту, например, к дому или офису. Россияне активно слушают подкасты, 

аудиокниги, музыку, а также смотрят фильмы и сериалы. Все эти факторы позитивно влияют на рынок 

наушников в России». 
 

О Группе 

Группа М.Видео-Эльдорадо (ПАО «М.видео») – ведущая российская компания в сфере электронной коммерции и розничной 

торговли электроникой и бытовой техникой, объединяющая бренды М.Видео и Эльдорадо. В периметр Группы входит ИТ-

компания «М.Тех», сфокусированная на разработке решений в сфере ритейла, и финтех-платформа «Директ Кредит».  

М.Видео-Эльдорадо развивает онлайн-платформу и розничную сеть из более чем 1 200 магазинов от Калининградской области 

до Камчатки, федеральную логистическую инфраструктуру, а также собственный маркетплейс электроники и комплиментарных 

товаров, что обеспечивает широкий ассортимент и быструю доступность техники на всей территории страны. Общий трафик двух 

сетей составляет порядка 1,2 млрд контактов в год.  

Группа М.Видео-Эльдорадо – единственная российская компания в секторе розничной торговли электроникой, чьи акции 

обращаются на фондовом рынке. В настоящее время торговля акциями компании идёт на крупнейшей российской биржевой 

площадке – Московской Бирже (тикер: MVID). 

Пресс-служба: pr@mvideo.ru  
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